: Consilivl National Autoritate Romania tel: +4 021 305 5356
al Audiovizualuiui Publicé Bucuresti Fox: +4 021 305 5354
: Autonoma
Bd. Libert&tii Nr.14 cna@cna.ro
Sector§ www.cna.ro
CONSILIUL NATIONAL AL
Agg(l}(?ngUALULUI
INTRARE § p2, Q)
Catre, ' IE$I7 ----- u u e s 4
ZIHE Byye (1} Luna B!lnll LALLLLE] Anu' tlalklll

PARLAMENTUL ROMANIEI - SENAT, Biroul Permanent

Calea 13 Septembrie nr. 1-3, sector 5, Bucuresti, cod postal: 0507%

Telefon: 021414 27 09 / 021 414 29 83; Fax: 021 315 89 42; Ipii’ﬁéda permanent a! Senatulm |

E-mail: infopub@senat.ro
Referitor la: “adresa nr. XXXV/6353/18.12.2023, 'Bp....%ﬁ?&? ..... i.. 1‘7(202-4 ......

inregistratd la CNA sub nr. 14382/27.12.2023

. Propunerea legislativa pentru modificarea
si completarea Legii nr. 148/2000 privind publzcztatea
(b739/12.12.2023)

ih atentia domnului Mario-Ovidiu OPREA, Secretar >GT~¥' reral-
Bil’OU' p‘ermane n
; nt al Senatulyi .

Stimate domnule Secretar G

Prin adresa nr. XXXV/6353/18.12.2023, emisi de Parlamentul Roméniei - SENAT, Biroul

» “,‘ o Permanent si inregistrata la CNA cu nr. 14382/27.12.2023, s-a solicitat "transmiterea avizului
* . Consiliul National al Audiovizualului, in termen de 30 de zile de la data sesizdrii, cu privire la

Propunerea legislativa pentru modificarea s§i completarea Legii nr. 148/2000 privind

' publicitatea (b739/12.2.2023)".

Avand in vedere c3, potrivit art. 17 alin. (3) din Legea audiovizualului "Consiliul este
. :consultat cu privire la toate proiectele de acte normative prin care se reglementeazd activitdti dm‘

. domeniul audiovizual ori in legdturd cu acesta”, tinand seama de expunerea de motive care insoteste

~ initiativa legislativa, precum si de forma propusa de initiatori, precizam ca, in conformitate cu art.’
52 lit. k) din ROF, Serviciul Juridic, Reglementari si Relatii Europene a intocmit un punct de vedere

-motivat, referitor la adresa nr. 14382/27.12.2023, care a fost inserat pe ordinea de zi si prezentat in
sedinta Consiliului din data de 16.01.2024.

Consiliul National al Audiovizualului a analizat punctul de vedere prezentat in sedinti si a

" acordat AVIZ NEGATIV CU OBSERVATII pentru Propunerea legislativa pentru modificarea i

~ completarea Legii nr. 148/2000 privind publicitatea (b739/1222023), avand in vdere
_urmdtoarele considerente:

_ I. Se impune a fi facutad precizarea ca se afla in curs de derulare a procesulul legislativ, la
Camera Deputatilor, o serie de proiecte de lege si propuneri legislative care vizeazid domeniul
publicitdtii pentru activitdtile de jocuri de noroc si prin care se reglementeazd si activitdti din

"domeniul audiovizual ori in legdturd cu acesta, asupra cirora CNA a adoptat aviz favorabil cu

. observatii, dupd cum urmeaza:



Camera Deputatilor

Proiectul de Lege P.L.x

135/2023 pentru completarea

art. 29 din Legea audiovizualului

nr. 504/2002, precum si pentru

completarea Legii nr. 148/2000
-privind publicitatea

(L37/2023 adoptata de Senat
1a 01.03.2023)

Camera Deputatilor

Propunere legislativa

Pl-x nr. 395/2023 pentru
modificarea si completarea unor acte
normative in domeniul publicitatii
pentru jocurile de noroc (Legea nr.
148/2000 privind publicitatea, cu
modificdrile si completdrile ulterioare,
Ordonanta de urgentd a Guvernului
nr. 77/2009 privind organizarea si
exploatarea jocurilor de noroc, cu
modificdrile si completdrile ulterioare
si Legea audiovizualului nr.
504/2002, cu modificarile si
completdrole ulterioare)

(L267/2023 respinsa de Senat la
30.05.2023)

Camera Deputatilor Proiect de
Lege PL-x nr. 709/2023 pentru
modificarea si completarea
Ordonantei de urgenta nr.77 din
24 iunie 2009 privind
organizarea si exploatarea
jocurilor de noroc si a Legii
nr.148 din 26 iulie 2000
privind publicitatea

(L401/2023 adoptata de
Senatla 26.10.2023)

‘Aviz CNA favorabil cu observatii -
14 martie 2023

Aviz CNA favorabil cu observatii - 17
mai 2023

Aviz CNA favorabil cu observatii
- 13 iunie 2023

.| - termen depunere raport: -

termen depunere raport:

28.03.2023 (Comisia pentru

| politica economicd, reforma si
"privatizare, Comisia pentru

buget, finante si binci, Comisia

pentru industrii si servicii,

'| Comisia pentru culturj, arte,

@ijloace de informare 1n masa,

* .| Comisia juridica, de disciplini si

- termen depunere raport:
19.06.2023 (Comisia pentru
politicd economicad, reforma si
privatizare, Comisia pentru buget,
finante si banci, Comisia pentru
industrii si servicii, Comisia
pentru invatamant, Comisia
pentru cultura, arte, mijloace de
informare in masa,

- termen depunere raport:
22.11.2023 (Comisia pentru
politicd economici, reforma’ )
si privatizare, Comisia pentru
buget, finante si banci,
Comisia pentru industrii si
servicii, Comisia pentru
culturd, arte, mijloace de
informare in masd, Comisia

Admunitagi) Comisia juridicd, de disciplina si juridica, de disciplind si

- Stadiu la 10.01.2024 - raport imunitati) , imunitati)

nedepus - Stadiu la 10.01.2024 - raport - Stadiu la 10.01.2024. -
nedepus raport nedepus

Propunere normd legislativd
Legea nr.  148/2000 privind
publicitatea

Propunere normd legislativd Legea
nr. 148/2000 privind publicitatea

Propunere norma Iegislati&d
Legea nr. 148/2000 privind
publicitatea

|| Art. 6 lit. K) - favorizeaza
aparitia si instalarea dependentei
de jocurile de noroc

Art,. 6 lit. k) - favorizeaza aparitia si
instalarea dependentei de jocurile de
noroc

Art. 132 - (1) Publicitatea
pentru jocurile de noroc,
reglementatd potrivit art. 10 alin.
(1) din Ordonnta de urgenti a
Guvernului nr. 77/2009 privind
organizarea §i expoatarea
jocurtilor de noroc, aprobati cu
.modificari si completéri prin
‘Legea nr. 246/2010, cu
modificarile si completirile
.| ulterioare., nu este permisa in
| conditiile in care:

a) nu este insotitp de mesajul
."Fii responsabil” si nu
mentioneaza interdictia

Art. 171 - Publicitatea pentru
jocurile de noroc, reglementate
portrivit art. 10 alin. (1) din
Ordonanta de urgenti nr. 77 /2009
privind organizarea si exploatarea
jocurilor de noroc, este interzisa.

Art.132- (1) Publicitatea
pentru jocurile de noroc,
reglementate potrivit art.10
alin.(1) din Ordonanta de
urgenta a Guvernului
nr.77/2009 privind organizarea
si exploatarea jocurilor de noroc,
aprobata cu modificari §i |
completdri prin Legea
nr.246/2010, cu modificarile si
completirile ulterioare, este
permisa in conditiile in care:
a) este Tnsotita de
prezenta alternativa a unuia
dintre urmatoarele mesaje:

i. ~Familie, viatd sociald,
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participarii la jocurile de noroc a
persoanelor sub 18 ani;

b) poate incuraja in mod direct
_sau indirect minorii si
adolescentii sa participe la
jocurile de noroc”

(2) Difuzarea de publicitate la
jocurile de noroc in programele
audiovizuale se realizeaza
conform prevederilor Legii
audiovizualului nr. 504/2002,
cu modificarile si completarile
ulterioare.

‘| (3) Formele de publicitate
‘exterioard sunt permise daci
dimensiunile materialelor
publicitare nu depasesc, in mod
individual, pentru un material
publicitar aferent unui singur
operator de jocuri de noroc
licentiat, o suprafasa totald de 30
metri patrati Se interzice
promovarea de premii in bani
sau bunuri materiale prin

formele de publicitate exterioara.

(4) In sensul prezentei legi, prin
forme de publicitate
exterioara se Inteleg elementele
de tipul panourilor publicitare
sau structurilor publicitare care
sunt amplasate in zone publice,
inclusiv pe diverse constructii
sau cladiri. (5) Monitorizarea
respectirii prevederilor
-prezentului articol cade in
sarcina Oficiului National
pentru Jocuri de Noroc.

bunastare: esti gata sd risti
totul?”

il »Jocurile de noroc
implicd discuri: indatorare,
dependentd, singuratate.”

b) nu incurajeaja in mod
direct sau indirect minorii si
adolescentii sa participe la jocuri
de noroc.

(2) Difuzarea de publicitate

la jocurile de noroc In
programele audiovizuale se
realizeaza conform
prevederilor Legii

audiovizualului nr.504/2002,
cu modificarile si completirile
ulterioare.

(3) Formele de publicitate
exterioara sunt permise daca
dimensiunile materialelor
publicitare nu depasesc, in mod
individual, pentru un material
publicitar aferent unui singur
operator de jocuri de noroc
licentiat, o suprafatd totala de
30 de metri patrati. Se
interzice promovarea de premii
in bani sau bunuri materiale
prin formele de publicitate
exterioara.

@ In sensul prezentei legi,
prin forme de publicitate
exterioara se inteleg elementele

-de tipul panourilor publicitare

sau structurilor publicitare care
sunt amplasate in zone publice,
inclusiv pe diverse constructii
sau cladiri.

(5) = Monitorizarea
respectarii prevederilor
prezentului articol cade in
sarcina Oficiului National
pentru Jocuri de Noroc."

Art. 23 alin. (1) lit. ¢) -
'incalcarea prevederilor art. 132,
cu amenda de la 10.000 la
50.000 lei.

i

Art. 23 alin. (1)

- lit. ¢) - Incilcarea prevederilor
art. 171, cu amenda de la
50.0001a 200.000 lei si
confiscarea sumelor provenite
din activitatea contraventionala
lit. d) - Incepand cu a doua
abatere, incilcarea prevederilor
art. 171 se sanctioneazi cu
amenda contraventionala
prevazuta la lit. ¢} si cu
suspendarea temporara a
activitatii, pe o perioada de 30
de zile, de catre institutiile
competente.




Art. 24 alin. (1) lit. f) -

reprezentanti imputerniciti ai Art. 24 alin. (1) lit. a) - reprezentanti
Oficiului National pentru imputerniciti ai Oficiului Pentru
Jocuri de Noroc, pentru protectia Consumatorilor, in cazul
incdlcarea prevederilor art. 6 lit. | incalcirii prevederilor art. 9, ale art.
k) si art. 132 alin. (1) -(4) . 13 lit. a) si b) si art. 171,

Subliniem aceste aspecte intrucat, potrivit art. 14 din Legea nr. 24/2000 privind normele de
tehnica legislativa pentru elaborarea actelor normative, republicatd, in vederea adoptdrii de catre
legiuitor a unor solutii legislative unitare, neechivoce si armonizate cu ansamblul legislatiei, ar

“fi indicatd depunerea de amendamente la proiectele de lege aflate deja In curs de derulare a
procesului legislativ, astfel incit reglementdrile de acelasi nivel si avdnd acelasi obiect sa fie
: _' cuprinse, de reguld, intr-un singur act normativ. ’

II. Referitor la propunerea legislativa B739/2023 pentru modificarea si
completarea Legii nr. 148/2000 privind publicitatea

o Asa cum arati initiatorii in expunerea de motive, propunerea legislativa vizeaz, in principal,
~ protectia minorilor cu privire la "publicitatea de tip stradal (outdoor), ca fiind cel mai vizibil mod

de reclamad, care transmite un mesaj de brand la scard mare cdtre un public foarte larg’, in acest
- sens initiatorii propunand ca “in situatii punctuale, sd se aibd in vedere printr-o reglementare legald, o
selectare a expunerii acestor mesaje de impact in interactiunea lor cu copiii’, mai ales cu privire la

“panourile outdoor care fac reclamad la orice formd de jocuri de noroc si pariuri in proximitatea

- unitdtilor de invdatdmdnt’.

Raportat la aceste aspecte, evidentiem faptul ca, potrivit legii, Consiliul National al
* Audiovizualului este autoritate unica de reglementare in domeniul serviciilor media audiovizuale
'si garantul interesului public in domeniul comunicarii audiovizuale. Tinind seama de acestea,
precizam ca orice dispozitii normative care nu se refera la comunicari comerciale audiovizuale
- exced sfera de competenta a CNA. Prin urmare, Consiliul, in calitatea sa de autoritate de
reglementare a domeniului audiovizual, nu se poate pronunta asupra opotunitdtii propunerilor care
_vizeazad publicitatea de tip stradal (outdoor) si care face reclamd la orice formd de jocuri de noroc si
pariuri in proximitatea unitdtilor de invdtdmdnt si nici cu privire la simbolurile organizatorilor

jocurilor de noroc asociate cu articole de imbrdcdminte, jocuri, jucdrii, echipamente de joc sau orice alte
. obiecte, ce sunt sau pot fi adresate persoanelor cu vdrsta sub 18 ani.

Asadar, desi obiectul propunerii legislative nu vizeazd domeniul audiovizualului si, avind
.In vedere ca dispozitiile propuse la art. 102 alin. (2) si art. 24 alin. (1) lit. e) din proiectul de lege
. au tangenta cu domeniul audiovizualului si stabilesc o obligatie in sarcina CNA, enuntdm mai jos o
serie de considerente fatd de acest proiect:

Art. 1 pct. 15 teza Il din legea cadru a audiovizualului defineste in mod clar comunicarea
comerciala audiovizuala, aratand cd "aceasta include, printre altele, publicitatea radiodifuzatd sau
televizatd, sponsorizarea, teleshoppingul si plasarea de produse”, legiuitorul reglementind astfel
ansamblul comunicarilor comerciale audiovizuale. Mai mult, potrivit art. 17 alin. (3) din Legea
audiovizualului nr. 504/2002, Consiliul este consultat cu privire la toate proiectele de acte normative
~ prin care se reglementeazd activitdti din domeniul audiovizual ori in legdturd cu acesta, asadar CNA se

poate pronunta cu privire la propunerile legislative ce vizeazd publicitatea in domeniul
audiovizualului, nu si cu privire la celelalte forme de publicitate reglemetate prin lege, tinind
- seama si de definitia termenului "publicitate’; potrivit art. 4 lit. a) din Legea nr. 148/2000 privind



publicitatea coroborat cu art. 3 lit. 0) din Legea nr. 185/20131 privind amplasarea si autorizarea
mijloacelor de publicitate, republicata.

Aratam ca Legea audiovizualului nr. 504/2002, cu modificarile si completdrile ulterioare,
nu cuprinde reglementari specifice referitoare la comunicari comerciale audiovizuale avand ca
obiect jocurile de noroc, astfel cum sunt acestea reglementate potrivit art. 10 alin. (1) din
Ordonanta de urgenta a Guvernului nr. 77/2009, cu modificarile si completarile ulterioare. La
nivelul legislatiei secundare din domeniul audiovizual, normele juridice cuprinse in Decizia CNA nr.
220/2011 privind Codul de reglementare a continutului audiovizual instituie la art. 89 alin. (1) ca:
"Jocurile de_noroc pot fi difuzate in cadrul unui program audiovizual sau pot fi subiect al unei
comunicdri comerciale audiovizuale? numai_dacd sunt autorizate in conditiile legii.” De
" asemenea, potrivit art. 89 alin. (3) din aceeasi decizie, "programele audiovizuale care contin
jocuri de noroc si spoturile publicitare care promoveazd jocuri de noroc se supun conditiilor de
protectie a _minorilor previzute in cadrul Capitolului Il - Clasificarea programelor in vederea
protectiei minorilor din Titlul Il - “Protectia minorilor”, legiuitorul instituind o singura exceptie de la
norma imperativa, respectiv "spoturile publicitare referitoare la pariuri, care pot fi difuzate si in
timpul transmisiunilor sportive in direct”. Asadar, prin extinderea sferei de aplicare a conditiilor
de protectie a minorilor, specifice programelor audiovizuale si asupra spoturilor publicitare care
promoveaza jocuri de noroc in cadrul acestor programe, s-a asigurat implementarea "principiului
respectarii interesului superior al minorului”, potrivit dispozitiilor art. 2 din Codul
audiovizualului.

II1. Cu privire la forma propusa de initiatori, observam cd solutia legislativa are in
vedere modificarea si completarea Legii nr. 148/2000 privind publicitatea si facem urmatoarele
observatii:

e Norma preconizata la art. 102 alin. (1) instituie o solutie legislativad echivoc3, lipsita de
predictibilitate, care poate da nastere unor confuzii. Legiuitorul nu insituie criterii clare pe baza
cdrora ar putea fi limitatd publicitatea jocurilor de noroc "la ceea ce este strict necesar
pentru a orienta jucdtorii potentiali spre oferta de servicii legald” ori "prin impunerea unor
norme pentru ca publicitatea pentru jocurile de noroc online sd fie sistematic insotitd de un mesaj
de avertizare cu privire la comportamentul de joc excesiv sau patologic.” Mai mult, ipoteza
legislativd preconizatd este ambigud, citd vreme nu instituie autoritatea responsabild cu
impunerea normelor de reglementare a limitarii publicitatii pentru jocurile de noroc online, nu
stabileste care este textul mesajului de avertizare avut in vedere si se referi la toate tipurile de
publicitate, nu in mod strict la comunicari comerciale audiovizuale;

e Dacad norma propusa la art. 102 alin. (2) "interzice publicitatea prevazuta la alin. (1)
difuzata in cadrul programelor de radiodifuziune si televiziune intre orele 6.00-23.00", per
a contrario rezulta ca este permisa difuzarea publicitdtii pentru jocuri de noroc in cadrul
serviciilor de programe de radiodifuziune si televiziune intre orele 23:01 - 5:59, astfel c3, cu atat
mai mult, se impune clarificarea solutiei legislative propuse la alin. (1), tinind seama de

! Art. 3 lit o) din Legea nr. 185/2013 privind amplasarea si autorizarea mijloacelor de publicitate, republicatd -
“0) publicitate - totalitatea modalitdtilor si instrumentelor specifice utilizate pentru a facilita cunoasterea si aprecierea de
cdtre consumatori a anumitor produse, servicii sau pentru a informa publicul asupra unor evenimente, a destinatiei unor
spatii, lansdri de produse, deschideri de magazine si altele asemenea, precum si orice formd de prezentare a unei activitdti
comerciale, industriale, artizanale sau liber-profesioniste avand ca scop promovarea vénzdrii de bunuri si servicii, de drepturi
si obligatii;”

2 Art. 1 alin. (1) pct.15, Legea audiovizualului nr. 504/2002 - "comunicare comerciald audiovizuald - imagini cu sau fird

sunet care sunt destinate sd promoveze, direct sau indirect, bunurile, serviciile sau imaginea unei persoane fizice sau juridice

care desfdsoard o activitate economicd, aceste imagini insotind sau fiind incluse intr-un program sau intr-un material video

generat de utilizator in schimbul unei pldti sau al unei retributii similare unei pldti ori in scopul autopromovdrii; formele de

comunicare comerciald audiovizuald includ, printre altele, publicitatea radiodifuzatd sau televizatd, sponsorizarea,
- teleshoppingul si plasarea de produse;”
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reglementirile aflate in vigoare in legislatia primara si secundara a audiovizualului. Mai
mult, la alin. (1) este utilizat termenul de "publicitate” in sensul larg al acestuia, respectiv
care include toate formele de publicitate prevdzute de lege (inclusiv cea stradald si cea din
presa scrisd), ori acestea nu pot fi difuzate in cadrul programelor de radiodifuziune si televiziune
si, asa cum am precizat, aceste tipuri de publicitate nu intrd in sfera de competenta a CNA;

e in ceea ce priveste norma juridici propusi la art. 102 alin. (3), potrivit cireia
"Continutul reclamelor si al materialelor de marketing care promoveazd jocurile de noroc,
trebuie concepute in asa fel incdt sd nu atragd tinerii sub 18 ani”, apreciem ca norma nu
respectd in mod strict regulile gramaticale, conform normelor de tehnica legislativa insituite la
art. 36 alin. (1) din Legea nr. 24/2000 privind normele de tehnica legislativa pentru elaborarea
actelor normative, republicatd, fiind in acelasi timp lipsitd de predictibilitate, enuntul normei
juridice reliefind o conceptie abstractd (continut conceput in asa fel incdt sd nu atragd...).

' Legiuitorul reglementeaza in dispozitia normativd propusa o enumerare exemplificativa,
nelimitativi, insa fdrd indicarea unor criterii precise de identificare a continutului avut in
vedere;

¢ Tinind seama de faptul ca actele normative trebuie redactate Intr-un limbaj si stil juridic
specific normativ, concis, sobru, clar si precis, care sa excludad orice echivoc, fiind interzisa

~ folosirea neologismelor, daca exista un sinonim de larga raspandire in limba romana, potrivit
- dispozitiilor art. 36 alin. (2) din Legea nr. 24/2000 privind normele de tehnica legislativa
" pentru elaborarea actelor normative, republicati, apreciem ci se impune inlocuirea termenilor
folositi la art. 102 alin. (4), respectiv "logo”3 si "trademark”?, cu corespondentul lor in limba
romana. Reiteram c3 supravegherea si controlul publicitdtii cu privire la simbolurile
organizatorilor _jocurilor de noroc asociate cu articole de_imbrdcdminte, jocuri, jucdrii,

" echipamente de joc sau orice alte obiecte nu intrd in atributiile CNA, potrivit legii;

e Inceea ce priveste alin. (5), observam ci exprimarea continutului normativ nu respecta
limbajul si stilul juridic specific normativ, sobru, care sd excluda orice confuzie, in redactarea
actului normativ, de reguld, verbele fiind utilizate la timpul prezent, forma afirmativa, pentru a
se accentua caracterul imperativ al dispozitiei respective, conform prevederilor art. 38 din
Legea nr. 24/2000 privind normele de tehnica legislativa pentru elaborarea actelor normative.
Legiuitorul foloseste termenul de “comunicare” fira a preciza clar ce include acesta, astfel ca
norma propusa prezintd instabiliate juridica, nefiind clara;
~ o Raportatla art. 11 si art. 12 observam cd legiuitorul a intodus o noud interdictie privind
publicitatea la jocurile de noroc, alaturi de cele deja existente in cuprinsul normei, respectiv
publicitatea pentru bauturile alcoolice si pentru produsele din tutun efectuatd in incinta
unitdtilor de invatamant si a unitatilor de asistentd medicald. Subliniem cd, asupra publicitqtii
efectuate in locatiile stabilite de legiuitor (unitdti de invdtdmdnt si unitdfi de asistentd
medicald), CNA nu are competentad de supraveghere si control, potrivit legii; '

e Observam ca, prin raportare la art. 23 din Legea nr. 148/2000 privind publicitatea, cu
modificarile si completarile ulterioare, care aratd cd "Constituie contraventii, dacd nu au fost
sdvdrsgite in astfel de conditii incdt, potrivit legii penale, sd fie considerate infractiuni, si se
sanctioneazd dupd cum urmeazd: (..) b) incdlcarea prevederilor art. 9 - 14, cu amendd de la
1.500 lei la 4.000 lei”, initiatorii propun modificarea art. 24 alin. (1) lit. e) astfel:
“Contraventiile prevdzute la art. 23 se constatd si se sanctioneazd la sesizarea persoanelor
prejudiciate ori a asociatiilor de consumatori sau din oficiu, de cdtre: (1) e) reprezentantii
imputerniciti ai Consiliului National al Audiovizualului, pentru incdlcarea prevederilor art. 10 lit.
a) si 102.”

310602, logouri, s.n. 1. Simbol, sigla[1] formatd dintr-un ansamblu de semne grafice, care constituie marca unui produs sau a
unei firme. 2. (Inform.) Limbaj de programare cu scop pedagogic si psihologic. - Din fr. Logo, sursa: DEX '09 (2009)
* TRADEMARK - termen neintrodus in DEX - traducere din limba englezd: marcd de comert/comerciald



Subliniem ca solutia legislativda de insituire in sarcina CNA a constatdrii si sanctionarii
contraventiilor rezultate din incdlcarea prevederilor art. 10? in integralitatea sa, asa cum a fost

- .formulati propunerea de text normativ, excede cadrul normativ de reglementare instituit de
- Legea audiovizualului nr. 504/2002, cu modificdrile si completirile ulterioare, tinind seama de

specificul atributiilor autoritatii de reglementare, respectiv domeniul comunicarii audiovizuale.

In concluzie, desi proiectul de lege stabileste o obligatie in sarcina CNA, cu privire la’

‘constatarea si sanctionarea contraventiilor prevdzute in proiectul de lege pentru fincdlcarea

"prevederzlor art. 101it. a) si 102, acesta ar trebui sd contina dispozitii clare si precise cu privire
' la comunicdri comerciale audiovizuale, asupra cdrora CNA are competentd potnwt legii, si
' nu sa se refere la “publicitate” in sens larg.

Asadar, CNA recunoaste oportunitatea unei propuneri legislative privind limitarea

'sau restrictionarea publicitatii pentru activitatile de jocuri de noroc, insa, raportat la
. .sistematizarea ideilor In textul normativ propus, pentru “asigurarea unei succesiuni logice a
. .-solutiilor legislative preconizate si realizarea unei armonii a actului normativ propus cu

ansamblul legislatiei, apreciem ci se impune ca solutiile legislative propuse de initiatori sd
asigure securitatea juridicd, astfel incat legea sd fie previzibild in aplicarea sa, pentru a

“asigura legislatiei interne o cat mai bund intelegere si o cat mai corecta aplicare.

Cu deosebita consideratie,

o MARIA MONICA GUBERNAT,

. PRESEDT ANTZ




